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>

PRESIDENCE DE LA REFUBLIQUE
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DECRET N° g1-194 du 26 fotit 1991

Portant transnissicn & 1'Assemblée
Mationale du projet de Loi portant
Code de Publicité =n Républigque du
Bénin,

LE PRESIDENT DE LA REFUBLIQUE,
CHEF DE LTI TAT,
CHZF DU GOUVERNEWENT,

VU la Loi N° 90-032 du

11 Décentre 1990 portant Conctitution de la
République du Eénin :

VU la Décision N° ©1-042/HCR/PT ~u 30 Mars 1531 portant Proclamation
des Résultats définitifs du deuxignme tour des floctions Présiden-
tielles du 24 Murs 1027

VU le Décret N° 91-176 du 29 Juillet 1921 »ortant composition du
Gouvernsnent ;

VU 1le Décret N° 90-353 du 23 M
organisation et fonctionunome
et des Communications ;

mure 1950 portant attributions,
¢u Ministere de Y'Information

LE Conseil des Ministres entendu on sa séance du 24 Juillet 1991,

D=CRET

i
e

Le projet de Loi ci-joint nortant Code de .Publicité en Répu-
Bligue du Bénin  sera présentd & 1'dAssemblée Nationale par le
Ministre de la Culture et des Communications, le Ministre de la
Justice et de la Législation 2t le sinistre de 17 Industrie et des
Petites et Moyennes Entreprises gui sont chargés den cxpodger les,
motifs et d'en soutenir lz discuszion.

EXPOSE DE3 MOTIES

= Monsieur le Président de 1'Assemblée Nationale,

~ Mesdames et Messieurs les Députés.

La promotion des méthodes et techniques de communication
publicitaire et le développement du secteur de la publicité au Bénin
dévolus comme tAches au Ministre de 1'Information et des Communica-
tions aux termes des dispositions du Décret N° 90-353 du 23 Wovembre
1990 portant attributions, organisation et fonctionnement dudit
Ministére interpellent aujourd'hui notre conscience, votre,¢onscience,
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La Publicité comme 1'ont défini, en effet, de Plas et Verdier,
est 1%ensemble des techniques a effet collectif utilisdes 43U profit
d'une entreprise ou d'un groupenent d'entreprises afin d'acquérir,
développer ou maintenir une clieutéle,

Ainsi, elle apparal non seulcment comme un indispensable
outil de communlcatlon wais su=si et surtout, un précisux instrument
de développement dconomique et social., La prospérité les affaires est
l1iée a 1=z publicité qui =oporte des informations, des renselgnements
dans le sens d'une meilleure cornnaissance des prodults dos services
et des iddes.

La puklicité crée une demcnde globale en méme terps gqu'une
demande pour les marques individuciles, Elle =2ide puisszment au lance-
ment sur le marché de nouvelles entreprises, crde de_nouveaux emplois,
procure une grande variété :de produits et coniribue activement au
processus concurrenticl,

Cependant, 1'on peut v voir des inconvénients inhérents &

l'art de la persuasion drsns 1 mesure ou elle affecte nos modes de

vie. Sans compter que sa corcoeption 2t sa réalisation comportent un
-

hautdégré d'abstraction ¢t do complexité,

Des lors, beaucoup de pays apres les Eitats-Unis, ont entre-
prisde controler les publicités avent leur passage 2 1'antenne et a
les disséquer sur le plan de la vérité, de 1= loyauté, de llethifue -
et de 1'éguité notamment envers les enfants, les femres et les
personnes handicapdes.

Le Bénin cgui a opté résclument pour un Etat de Droit peut-il
évoluer longtemps encore =2n marge de la Législztion =n satiere publi-
citaire, de la réglementation de la Publicité fausse =t mensongere ?
Des normes de prograumation lntern“tlonalpmont admises pour la Radio
et la Télévision ? N

Monsieur le Président de 1'Assemblée MNationale
Mesdames et Messieurs les Députés,
Votre auguvste assemblie comerend mieux gue guicongue la
nécesgité de ¢eg1emhn Ter L. obctﬁur de la ?ubllclte en y introduisant
5

entre autres, des Codos de conduite destinés a rénnusser 1'éthigue
de 12 profession. CoTT T T

C'est cette préoccupcstion sang doute nartegée qui constitue
le fondement de ce Projet Jde Texte soumis a votre £tude ot adoption.

Tl comporte en dehors du préazmbule sept (7) Titres qui se
présentent de la fagon suivante :

cvelias



TI TR T.- Il conc:rne les dispositions générales.
init las différentes braanches d'activiteés
> iz orofession publicitaire,

L

TiT™RE II.- T1 d<fini
et les conditions dfexercice d.

0

TITRE I1T.- Il roegroupe los sunports publicitaires et met en
relief pour chagque canal les verisbles concourant a 12 tarification
en matiére de publicité,

TITRE IV.- La réglerzntetion constitue le peint d'ancrage
de ce volet, Il traite essentiellicinent de la protection contre la
Publicité, la protection de la personne humaine, des ceuvres origi-
nales de l'esprit de 1la protection zontre la Publicité mwensongere et
1la concurrence déloyale,

TITRE V.- Les obligations et les droits dz 1'igence ainsi
aue ceux incombant & 1l'annonceur dans 1'organisation ot le suivi des
campagnes publicitaires sont abordés dans ce Titre V intitulé des
Contrats en matiére de publicité,

TITRE VI.- Ce Titre prdvoilt la procédure des dispositions
pénales applicables en ces & infraction.

TITRE VIi,~ Il concernce les dispositions diverses qui inter-
viennent en conclusion du docunent,

Au total, l'adoption de ce texte de Loi outr: qu'telle zidera
& une meilleure perception des servitudes et des particularismes 1liés
a l'exercice de la prcfession publicitaire au Bénin, permettra & notre
pays de débattre avec ses partenaires dans une situation d'égale
dignité en matiere de droit de la publicité,

C'est dans cette optique, Jue nous voudrions soumettre le
préscnt projet & 1l'appréciation de votre haute Institution,

Priu A COTONQOU, le 26 Aofit 159

Par le Présidert de la Républinue,
Chef de 17Etat,
Chef du Gouvaernement,

Ey L/r‘
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Nicéphore S0GLO
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Le Ministre de la Culture
et des Commnunications,
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Paulin HOUNTOLDJT

Le linistre de la Justice et
de la Législation,

Yves " YIL.QUESSI
e .

Le linistre du Comwerce
et du Touriste,

Aurélicn HOUESSIOU

-
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 ODE DE LA PUBLICITE EN REPUBLIGUE DU BENIN
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PREAMBULE

Laz publicité est I.'ensemble des actions cu des moyens utili=-
sés par les opérateurs éccnomiques ocu les asteurs de la Société ou du
développement pour promouveir et placer un produit cu un service de
la consomnation ou faire adhérer les membres de la. Scciété Civile a
un certain nombre d'idées ou de principes.

Elle partlclpe &4 diverses stratégies de développenent socCio-
economlque des Etats en tant que puissant facteur de la conquéte des
‘marchés,’ SRR

 Reposant donc sur un substret économique, elle intervient
au travers d'actions faisant anpel & différents supports de communica-
tion @ VOlES d'afflche, Fresse, Radio, Tcltv1510n... etc.., Supports

qui 1ui assurent une grande scduction sur les esprlts avec une profon=
de répercussicn sur le domeine de la création artlsthue.

Ctest non seulement un pari technologique et artistique majis

aussi toute une industrie.

La Republlque du Binin, ambitionne d'innover dans les rioue
veaux terr1t01res de cette industrie. ’

Toutes les formes de sublicité qu relle conaugue stinscrie
vent dans liévolution inéluctable des standards de diffusion,

Depuis quelques annges, 1'espace publicitaire du Bénin

stélargit et se diversifie.
: N

: A ce tltre, il est imperieux d’appeler 4 une intervention
accrue: du 1eglslateur pour orgsniser ce secteur, le réglementer et sure
tout codifier tous les concepts concourant 4 son expyession afin que
ses actions soient le reflet de 1'épanouissement .spcial conforme aux
‘aspirations. du consommateur. -

L'adoption d'un texte visant & favoriser la moralisatlon, 1a
réglementation et la codificsticn su niveau du secteur publicitaire
stinsqerit dans le cadre de 1l'a vplication des recommandatlons issues
des trayaux des journées de reflexion sur 1'Information et Jla Commie
nication au Bénin tenues a CITONOU du 27 au 3C Juin 1990,

- evel e
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La présente Loi portant Code de Publicité en Républigue du
Bénin est le cadre dans lequel des dispositions sont prises pour ga-

rantir le droit et 1'exercice de cette profession dans la Société et
pour sauvegarder les intéréts tant du consonmateur que de tous Ceux

~
Py

gui ajoutent une plus value de sens et dlexistence a ce secteur.

J 1lLIRE I

DES DISPOSILICHS GENERALES

ARTICLE 1er.~ . La publicité englobe toutes formes d'action publici-
taire en faveur des produits, services et commodités quels gue soient

les médias et les meyens utilisés,

Ta publicité en Républigue du Bénin est régie par les dispo-

sitions de la presente Loi.

ARTICLE 2.- La présente Lol et les textes pris pour son application
constituent le Code de la nublicité en République du Bénin,

7/ LTRE 11

DE.Lé DEFINITION DES PROFESSIONS PUBLICITAIRES

ARTICLE 3.- Reléve des professions publicitaifes toute personne phy-

sigue ou morale appartenant a 1ltune quélconque des branches d'activi~
tés de 1'Industrie publicitaire ci-aprés i | '

- ‘Agence Conseil,

- bdition publicitaire,

~ Regie.

- Courtage en publicite,

ARTICLE &4,~- L'iAgence Conseil est chargée de 1'étude, 'de la conceplion
et de 1'élaborstion des programmes de publicité,. Elle assure leur réa-
lisation et veille a leur distribution.

Les prestations de service de 1'Agence en direction des

annonceurs ou des suppcorts feront 1l'cbjet d'un contrat d'accord partie

ARTICLE 5.- L'Edition publicitaire ccnsiste en la création et a la
mise en oeuvre des meyens publicitaires (publications, brochures,
albums, affiches et techniques audiovisuelles).

Y S



. Ocuvres de créaticn et dlesprit, les produits de }'édition
publicitaire font partie intégrante du champ d'application de la pro-
priété artisticue et littéraire et demeurent, de ce fait, suscepti-
bles de protection dans les conditions deéfinies par la Loi.

ARTICLE 6.~ Lo Régie publicitaire assu}“e9 en relation avec les annon-
ceurs, 1'exp101tatlon de 13 publicité pour le compte des médias.

Les obligations incombant 2 chacune des.parﬁies et  les enga=-
zements financiers y afférents feront 1l'cbjet d'accords perticuliers
stipulés par contrat,

ARTICLE 7.- Le Courtage en publicite consiste & rechercher des con=
trats pdur le compte des régies cu des supports. Le courtier doit
atre rendaté & cet effet, Il doit détenir, de ce fait, un titre

d'identité professionnel.

7 1L TRE III

DES_SUPFORTS | PURLICITAIRES

ARTICLE 8.~ Sont réputés supports publicitaires :

la Presse, 1'Edition, la T€lévision, la Radio, les vidéo=
cassettes, le Cinéma, les écrons lumineux, les affichages, les tech-
nigues électroniques, les emballages, les étiquettes et le matériel
utilisé au point de vente et tcus autres moyens d'action publicitaire,

ARTICLE 9.- En raiscn des spécificites propres a chague support, un
nessage publiciteire acceptable pour l'un ne 1'est pas forcément pour
1tautres L'annonceur choisit le ou les supports conyepant & son
message., ; :

ARTICLE 1Q.~ Le diffusion cu 12 publication des messages publicitai-
res doit nettement se distinguer des nouvelles, bulletins et informa-
tions ou des articles & ceractére rédactionnel,

ARTICLE 11.- Les frais de publicetion du message publicitaire par
la Presse et de 1'Edition varient cn fonction @
- du nombre de tlruges des Jjournaux, des dépliants

ou.des atfiches
- de 1! emplacement du message

-n-/-n-
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- de l'espace occupc dens le journal ou de la

" dimensicn des déplicnis ou des affiches .
-~ du produit objet de la publicite

SARTICLE 12.- Le colt de diffusicon du message publiclteire par les

- médias audiovisuels et autres moyens électronigues tient compte !
- de la durée du message

- du nombre de passage des spots.

de 1'audience des créneaux occupés par la publlClte

- de la nature du mroduit objet de la publ;01te.

ARTICLE 13.- Les panneaux pubiicitaires doivent 2tre conformes 2ux

normes internationzles, conserver ltharmonie des formes a travers la
ville et le paysage et resiecter les dispositions légales en vigueur

en matiere de voirie et de circuletion,

ARTICLE 14,~ Certaines zones, espaces peuvent Btre, protégeées contre
1'implantation de panneaux par 1'Etat pour des roisons d'intéreét
national ou public. Ces zones sont déterminees par la reéglementation

en vigueur,

fTLIRE IV

DE LA PROTECTION: BN }.TIERE DE FUBLICITE

CHAPITRE I : DE L'CRGANE DE CONTROLE

ARTICLE 15.- Il est crée en Republique du Bénin un Bureau de Vérifi-
catlon de la Publicite,

ARTICIE 16.- Le Burequ de Vérificetion de la Publlclte est charge de
~ Faire appliquer les discositions légeles & la publiciteé
et au parrainegse des émissions,
- Contr#ler 1a totelité du contenu de lz publicité y
compris tous les mots et les chiffres.

ARTICLE 17.- L'Organisation, le fonctionnemcnt et les attributions
du Bureau de Vérification de la Publicité seront précisés'par vole
réglementaire, ' ' | ' o

CHAPITRE II : DE LA BnC“ECTLDN DE La PERSONNE HUMAINE : °
ARTICLE 18,~ La publicité doit éviter toute déclaration ou présentae
tion visuelle contraire aux bonnes moeurs et a 1'ordre publique.

lct/‘l.
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ARTICLE 19.~ Le publicité doit &tre congue de maniére & se conformer
aux lois, aux exigences de veracité, de décence de_ loyauté et au res~
pect de la personne humesine.
Elle ne doit pas vorter atteinte au crédit de 1'Eta

ARTICLE 20,~ La publicite ne doit ni représenter une personne ni s'y

referer sans autorisation préalable, gu'elle scit prise dans ses acti-

vites publigues ou privées.

ARTICIE 21.~ La publicité deoit respecter les droits des consomnsteurs
en évitant toutes pratiques frauduleuses ou de mauvaise fol tendant &
‘les induire en erreur et en mettant 2 leur dispcsition toutes les in-
formations relatives aux biens, produitsou services objet de lea publi-
cité pour faire un choix éclairé, selon leurs désirs et leurs besoins,

ARTICLE 22,- La publicité ne doit pes dépeindre sans autorisation
préalable, des biensg personnels ou s'y référer de telle sorte qu'elle
laisse supposer l'accord de la personne concernée,

ARTICLE 25.- La publicité ne doit pas faire un usage injustifiable
ou noh sutoriséc du nom d'une personne, dtune famille ou d'un groupe.

Elle ne dcit non plug tirer indGment profit du renom qui
s'attache au nom d'une personne, é¢'une famille, d'un groupe ou 2 la
marqgue et raison sociale d'une entreprise ou produit, sans un accord

préalable,

ARTICLE 24,~ Le publicite ne doit pes suggérer 1'idée d'une infério-
rité ou de subordinetion méme scceptée ou tol€rée dtune perschnne par
rappeort a une sutre. Toute revpresentation de la personne humaine doit
gtre utilis¢e dans des conditions telles cqufdlle ne scit pas de nature

a &tre percue comme une offense a la décence,

ARTICLE 25.~ Toute persomne photographiée, telévisée, reproduite,
peinte ou dessinée a le drcit de s'eopposer a la reproduction gu a
1'ex§osition de son image si sen concentement nta pas été sollicité,
Cette faculté subsiste én permanence, quelgue scit le motif de la
reproduction ou de 1'expeosition, quand bien méme elle est perpétrée

‘sens intention malveillante, N -
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LRTICLE 26,~ La reproduction ou 1'exposition d'un groupe de personnes
photographlees cu filmées dans un lieu public n'est pas repréhensible,
Toutefois, les suteurs de cette reproduction cu exposition doivent

éviter de placer leurs moddles dins une situation désagréable ou ridi-

cule du fait de la reproducticn ou exposition,

ARTICLE 27.- Une personne ayant fait des déclarations en public, ne
peut pas é'opposer & la diffusion, radic téleévision et autre support
de son image en raison des nécessités de 1'informetion, Toutefois
cette diffusion ou publication ne doit pas s'accompagner de commeritai-

res tendancieux ou déscobligeants.

ARTICLE 28,~ TI1 est autorisc la reproduction des images de persomnes
qui ont acquis une notoridété publique scit par le fait de leur vie
professionnelle, administrative cu politique, '

ARTICLE 29,~ Tout message mublicitaire qui s adresse aux.. femmes ou
dana lequel elles figurent doit respecter la dlgnlt& de la’ f9nme et
éviter tcut Lnlgrement direct ou 1na1rect a leur encontre.

LRTICLE 30,- La publlclte ne deit ni suggérer 1t'idée d'une inférioris
té ou d'une subordination matérielle m@me acceptée ou tolérée,de la
Temme a.lthomme, ni réduire son réle & des tiches: purement nenaveres

en uLCOﬂHalSSBHCe de ses aut”eu aptitudes et aspirations,

ARTICLE 31,- “La feriie ne doit pas eervir d'objet publicitaire dégra-
dant pour son 1mage aliant a l'encontre de la décence ou de nature a -

proVoquer le maprls, le rldlcule cu 1é discrédit a son.egard.

CARTICLE 32.~ La publicité gui peut 8tre de neture i influencer les
enfants, les mineurs et les nandicapés ne doit comporter aucune décla=
ration ou présentation visuelle qui risquerzit de leur causer Wl Ao
_ mage meral cu physigue en f°1sant l'apologie de la haine. ou de la

- wiolence, ' .

ARIICLE 35.- Le message publicitaire ne dolt en aucun cas exploiter
l’lnexperlence ou la crédulité des enfants oy ces adolescents et
rinfirmite des handlcapug '

ARTICLE 34.- Les enfants, les handicapés et les adolescents ne doie
vent posserv1r d'objet publicitaire de nature & proveguer le meprls,
le rldlcule, le discrédit cu 1'indifférence & leur égard,

AP S
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ARTICLE 35.- Le divulgetion publique d'une image, d'une phétographie

d'un mineur ou d'un incapeble est scumise & 1'autcrisation préalable
de la personne ayant légalement autorité sur lui.,

ARTICLE 36,- Aucune publicité en faveur des boissons alccoliques ou
du tabac ne deit peouvwcir &tre interprétée comnme un encouragement &
une conscmmetion immodérée cu & un abus, '

En sucun cas la ublicité ne peut présenter la consommation
des boisscns alcooliques ou l'usage du tabac comme une aide pour
surmenter les probleémes iandividuels ou ccllectifs ni illustrer ou
mentionner des succes obtenus grfce & ls consommafiﬁn d'alcool ou &
1'usage du tabac,

ICLE 37,- La publicité ne doit pas représenter des lieux habi-
tuels de travail ni montrer des individus en train de consommer des
becisscons alccoligues ou du tabac pendant l'exercice de leur profes-

sion,

LRBTICLE 3&,.,- Aucune publicité en faveur des beissons alcooligues ou
du tabac ne doit inciter les conducteurs de véhicules & censommer,
ni montrer les conducteurs en traln de consomier,

Aucun rapprcchement ne doit pouveir &tre fait entre la’
consomnation des boissons slcooliques, l'usage du tabac et la condui-
te de véhicule, sauf lorsgulil s'agit de mises en gerde spécifiques
sur les dangers d'une consomuation pour le conducteur.' -

ARTICLE 39.-~ Lea distributicn &'échantillons, les dégustations gra-
tuites et operations de relations publiques,conmuniceticns publiqueg,
etc... ne pouvent &tre orgenisces que par les prciessionnels du sece
teur concerné, leurs orgsnisaticns, les agents et intermédiaires
(appointés ou non) de la firme. Elles ne peuvent se dérouler que Sous
leur contrdle, '



Le publicité sur Lles lieux de vente, les ventes animnées,
1les démonstraticns, ete..., -locivent &tre strictement limitées a

1'enceinte coanercisle des Cigstributeurs.

ARTICLE 4C.~ Le publicitd cechnigue concernent les médicaments est
1ibre auprés des médecins, pharmiaciens, chirurgiens, déntistes,
sages-fernes et autres ogents de sante confornénent 2u Code de la
Santé Publigue, sucun bexte nubliciteire concernant les medicaments
ne peut &tre perté & la conncissance du public par_quelrdué'mofen ‘
gue ce scit s7il n'a regu le visa du Finistre de la Sanfé.

ARTICLE 41,- L& publicits des vreduits cosmdtigues fait 1'objet
dlune déclaration auprés de l'sutorité administrative competente,

Sont considerdés comae Ycosmétiques® les substances ou
préparations destindes a &tre mises en contact avec les diverses
parties superficielles dv corps humain ou avec les dents et les
muqueuses en vue de les nettoyer, de les protéger, de les maintenir
en bon ¢tat, d'en mocificr Ltdspect, de les parfumer ou d'en modi-
fier ltodeur, : : L L
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CHAPITRE IIL.=-

DE L& FriOTECTION DES OWUVRES ORIGINALES DE L'ESPRIT

ARTICLE 42,- Un message publiciteire ne peut exploiter, diffuser ou ut:
lisep une ceuvre originale de 1'esprit (graphiques, littersztures, arts,
sans autorisaticn préalable de 1'auteur cu de ses ayants droit,

ARTICLE 43.- Les conditions d'exploitation publicitaire des ceuvres or
ginales de l'esprit sont définies par la législation en vigueur.

ARTICLE &44.- Le droit de propriété des auteurs de rhotographie sur
leurs ceuvres notamment le drsit de diffusion et de reproduction est
limité par le dreit du nodeéle.

ArTICLE 45.- L'autorisaticn de reproduction d'une ceuvre originale de

l'esprit est attachée 2 une utilisation précise et ne s'étend pas a des
bute différents. La durcée, les conditicns et les moyens de reproduction
sont limités et précisés par Contrat,

P o Sk 4o L e -

ARTICLE 45.- Bst interdite toute imitation sans autcrisation préalable

d'une ceuvre originale d'esprit guels que soient les supports publici-
taires ou a2 diffucsion notamment lorsgue cette imitation risque d'en-
tralner des err=zurs ou des confusions.

CHAPILITRE IV.-

DE La PUBLICITE MENSONGERL

ARTICLE 47.- Constitue une publicité menscngere tout message publici-
taire comportant, scus guelgue forme que ce soit, les allégations, indi

cations ou présentations fausses ou de nature & induire en erreur,lors-
que celleé-ci portent sur un ou plusieurs des éléments ci-apres
existence, nature, composition, gqualités substantielles, tenepr en prin
cipes utiles, espéce, crigine, gquantité, mode et date de fabrieation,
propriétes, prix et conditions de vente des bisns ou services gqui font
1'objet de la publicité, conditions de leur utilisation, les résultats
qui peuvent &tre attendus de leur utilisaticn, motifs ou proeédés de la
vente ou de leur prestation de services, portée auxeénipHgehents pris par
1'annonceur, identité, gualités cu aptitudes du fabricant, des revene
deuré, des promcteurs ou des prestataires.

-

ARTICLE 48,- Lz publicité doit &tre congue de mani2re 2 ne pas abuser

de la confiance ou exploiter le mangue d'expérience et de connaissance

IR
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des conscmmateurs.

ALRTICLE 45.- Les messages publicitaires doivent &tre congus et realise:
de telle sorte qu'ils ne scient pas susceptibles directement ou indirec
tement par exagération, par omission cu en raiscn de leur caractere am=-

bigu, d'induire en erreur le conscmmateur.

ARTICLE 50.~ La mauvaise foi ou le caractére mensonger d'une publicite
peut &tre dde & une imprudence, une négligence, Elle ést. condamnable un

fois gue la publicité swété diffusée au Benin.

AKTICLE 51.- -La publicité est également dite mensongére lorsqu'elle
attire le consommateur vers un produit ou un bien qui n'existe pas, pou
lui proposer des articles aifférents guant aux qualités et aux prix. Il

en est de mfme lorsgue le mescage pré&te a éguivogue ou donne une inter-
prétation tendancieuse d'un texte revlemgntalre dénigre ou discrédite

le precduit d'un concurrent.

ARTICLE 52.- Tbufé-personhé ayant connaiééanéé et pouvant rapporter la

preuve d'une publicité mensongére..peut.déncncer le fait & 1'officier de
Police Judicieire de la localite ou au Procucur de la Republique,

CHAPITRE V,~

D& La CONCURRENCE DELOYALE

ARTICLE 53.- Constitue une concurrence déloyale en matiére de publlcit
~tout élément comportant

- Confusion ou rigque de confusion entre deux maigons de
commerce., '

~ Dénigrement ocu préjudice a l'égard des forces vlves dtune

entreprise ocu de toutes les entreprlses d'une mé&me specia-
lité.

ARTICLE 54.- Toute référence aux rrix d'un concurrent est inﬁérdi@e.

Une simple similitude de prix, cemstatée dans deux magasins
concurrents, ne constitue pas a elle seule, en dehors de tout autre el¢
< ment constitutif, un acte de concurrence délovale.

ARTICLE 55.~ Tout dénigrement méne 1mp1101te d'un commergant a l'egar(

' "d'un autre, relive de la concurrence deloyale.

f I
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ARTICLE 56.~ Le dénigrement indirect consiste dans la comparaison ou
1l'allusicn gu'un commergant peut &tre tenté d'é4tablir sans qu'il y ait
designation ouverte ct directe d'une maison concurrente.

11 en est de méme en cas de discredit sur les produits d'un
conecurrent cu sur son établissement et ses cconditions de fonctionnement,
ou enccre sur la perscnne méme de 1l'explcitant.

ARTICLE 57.- La publicité comparative est licite lorsque, contribuant a
agsurer de transparence d'un marché scumis a la concurrence, elle se bor-

ne a4 une comparaiscon des prix auxquels des produits identigues sont ven-
dus dans les mémes conditions, par des commercants différents.

Elle est en revanche condamnable lorsqu'elle est de nasure
a porter atteinte & la concurrence.

TITRE V

DES CONTRATS EN MATIERE DE PUBLICITE

CHAPITRE I.-

DES OBLIGATIONS ET DES DROITS_DE L'AGENCE

ARTICLE 58.- L'Agence'de rublicité agréde scllicitée par l'annonceur doi

Btre compétente pour satisfaire entlcrement 3 ses exigences en matiere
de prestation de services conformément a la réglementation en vigueur.

ARTICLE 59.- Les études de marché, des produits ou services réalisées

par une Agence pour le compte d'un annonceur dcivent &tre compleétes,
'Elles deoivent faire l'objet de recherches et d'analyses approfondieg.

" ARTICLE 60.- Lors de la campagne publicitaire, l'Agence agréée doit
fournir & l'annonceur et selon son accor' toutes les informations pour

le suivi et le contrdle des opérations.

" ARTICLE 67.- sucune campagne ne pourra &tre executde si elle nta ¢Lé a
préalable convenue et acceptée par écrit.

AHTICLE 62.- L'Agence de publicité peut refuser des annonces, soit parce
gue la place lui fait défaut, scit parce qu'elles peuvent l'exposer 2
des poursuites ou au droit de réponse.

5RTICLE 6%.=- Le texte.remis doit &tre intég sralement inséré a 1a place
convenue ocu, si 1a place n'est pas déterminée, & une place ou il est
smaceptible d'attirer 1' attention. et




11 secest de wéme du message publicitaire audiovisuel cudrardasidl

fusé qui dcit répondre aux créneaux convenus,

ARTICLE 64.~ L'Lgence de publicité ou la support publicitaire ne garant
pas l'efficacite de 1l'annonce. I1 n'est garant gue de son fait personnel

ARTICLE 65.- L'Ag;nce peut accepter les annonces dé miisons rivales,méme

les Juxtaposer ; & ccndition que les teXtes ainsi rapproches ne soient

des mesSsages. de concurrence déloyale les uns contre les autres.

Elle conserve le drolt d'y exprimer llbrement sa pensee ou cel

de ses collaboeorateurs.

" Flle exerce son droit de critigue avec modération. et borne foi
pour é¥iter une campagne destinée a ruiner systématiguement 1l'efficacité

de 1l'annonce.

LRTICLE 66.- L'Agence doit vérifier et régler avec célérité toutes les
factures des campagnes publicitaires pour lesquelles 1 'annonceur luil

aurait donné son accord. e

;_ARLLCLE 67 .- Lc tarif d'une agence de pub11c1te dcit é&tre con51dere Comir
| tac;tenent qccepte par 1'annonceur 2 meins qu'll niy" alt une réserve.
Toute reductlgn doit faire l'obaet d'une dlmlnutlon correspondante au
prlx &4 payer, ie reglement des prestatlons est determlne dans un Contrai

entre les parties. '

ARTICLE 68.- L'Agence doif recueillir 1'avis de 1'annonceur sur tout
changement pouvant intervenir dans les tarifs et dans les conditions de
travail deux (2) mois.dvant la mise en ceuvre de ceg nouvelles condi-

tions.

 ARTICLE 69, - L'igence agréée est tenué au secret professionnel relatif
aux documents confidentiels, ou a tous'renseignements.et pieces concer=-

‘nant les activités de llannonceur, ses produits ou sa publicité,

A l'expiration du Contrat ou & tout azutre moment sur demande
de l'annonceur, tous ces documents lui sercnt remis ou & toute autre pe:
_somme qu'il aura désignée. ' ' '

En tout €tat de ceusg, le secret profgssionnel est maintenu, ¢
ARTICLE 70.~ Si pour des motifs de non respectl des prestatlons attendus
ou de gualité inacceptable des ceuvres commandées, l‘executlon du Con-
trat se trouvait contestée par l'Agence ou 1l'annonceur, les travaux en-

trepris seront régleés au maximum & 30 % du prix convenu.

Y
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ARTICLE 71.- Tant gu'une création publicitaire (hors spéculative) pré-
sentée par l'Agence n'a pas £té exploitée et facturde par elle, les
droits de reproduction de cette création sauf convention particuliére
restent sa propriété.

CHAPITRE II.-

DES OBLIGATIONS ET DES DROITS DE L'ANNCNCEUR

ARTICLE 72.- L'annonceur doit mettre & la disposition de l'Agence, et

4 titre trés confidentiel tous les documents, renseignements utiles et
nécessaires a la bomme connaissance des produits au services et de leur
marché.

ARTICLE 73.- L'exploitation par 1l'Agence pour le compte de 1'annonceur
de tous les travaux de création publicitaire et leur réglement financier

impliquent la cession automatigue a 1'annonceur des droits de reproduc-
tion, d'adaptation et d'utilisation, pour un ou plusieurs territolres
donnés, en respectant llesprit de l'oeuvre originale.

ARTICLE 74.- Au cas ol pour une créaticn publicitaire, les droits ci-
dessus désignés ne seraient pas totalement ou en partie la propriété de
1'Agence, il appartient a celle-ci de signaler 2 son client les limites
de ses droits pour cette création et de faire connaltre a ce dernier

les conditions auxguelles ces droits pourraient lui é&tre cédés pour la
Répubiique du Bénin et, éventuellement pour 1'étranger, si celul-ci le

désire,

ARTICLE 75.- Si la propriété des moyens de publicité résulte de llex-
ploitation, cette propriété revient de droit & celui qui le premier a
exploité commercialement ces moyens et pas au premier quil a eu 1'idee

de la presentztion nouvelle,

ARTICLE 76.- Toute contestation qui .naft de l'exécution'du contrat de
publicité sera prioritairement réglée par transaction.

Toutefois en cas d'échec, les litiges seront soumis aux Juri-

- dictions compétentes.

ARTICLE 77.- Les délais de validité du Contrat doivent &tre précisés.

 ARTICLE 78.- Chacune des parties peut mettre fin 3 1'exécution du Con-
d'en aviser l'autre partie
gé de récep=

trat 2 condition mauf cas de force majeure,
six (6) meis & 1'avance par lettre recommandee avec accu
tion. | conf s
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TITRE VI
DE LA PROCEDURE ET DES DISPOSITIONS PENALES

CHAPITRE I.

De la resp@nsablllte et des faits de nature a
induire en erreur

ARTICLE 79.~- Toute publicité gqui ferait apparaftre ou suggirerait des
qualités inexactes du produit ou du service est interdite.

ARTICLE &0.- Les particuliers, tout comme les commercants peuvent &tre

responsables de publicite mensongere,

L'annonceur pour le compte duguel la publicite est diffusée'est
responsable, & titre principal, de 1'infraction commise et il ne perd '
pas sa qualité lorsqu'il agit comme mandataire.

Si le contrevenant est une personne morale, la responsabilité _
incombe & ses dirigeants. La complicite est punissable dans les condi-
tions de droit commun.

ARTICLE 81.- Lorsque le message publicitaire contient une comparaison,

celle-ci ne doit pas &tre de nature a induire en erreur le consommateur.
Les éléments de comparaison doivent s'appuyer sur des faits cholsis loya=-
lement et objectivement vérifiables.

ARTICLE 82.- FEst interdite, toute imitation de mise en page, texte,

slogan présentation visuelle, musigue effets sconores, etc..., d'autres
messages publicitaires lorgque cette imitation risquerait d'entrainer
des erreurs ou des confusions sous peine de sanctions prévues a 1'Arti-
cle 94, |

ARTICLE 83.- La publicité ne doit :

- reproduire ou citer aucune attestation ou recommandation
qui ne soit véridique et rattachée a 1'expérience de la personne qui la
donne-.; “
_ - pas faire un usage injustifiable du nom.ou du sigle d'une
autre éntreprlse, société ou institution ; N o

- pas tirer indfiment profit du renom qui s 'attache au nom
d'une personne, a la marque ou au logo-type dtune autre entreprise ou
d'un autre:produit, non plus gue du renom acguis par une campaghe de

publicité. /
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CHAPITRE Il.-

DES. PENALITES FM CAS DE .CONCURRENCE DFLOYALE
ET DE LA PUBLICITE MENSONGERE

ARTICLE 8h.- Tout commercant, IAdiEtrTeY~oy srtisas-qui-introduit une
action en réparation du préjudigg”gﬁﬁi“ﬂﬁ*fﬁff4a'actes de concurrence
déloyale ou illicite, peut, en outre demander que, en attendant qu'il

soit définitivement statué au fond, la cessation des agissements reprochés
au défendeur soit crdonnée & titre proviscire et sous éstréinte-commina:i
toire.

Les juridictions ayant statué sur les actions visées & l'alinéa - -
précédent, pourront en outre ordonner la publication de leurs décisions
soit par affichage en certains lieux qu'elles fixercnt, soit par inser-
tion intégrale ou par extraits dans les Jjournaux qu'elles désignercont.

ARTICLE 85.- Est interdite toute publicité telle que définie & 1'Arti-
cle 47 du présent Code, ' '

ARTICLE 86.- Les agents de la Direction du Ccmmerce Intérieur, de la Direc-

tion.de lg Concurrence et des Prix, de la Direction du—cemtréle, de la
qualitéggiéinstruments de mesure, du Ministére chargé du Comméfcé,iceux
"du Service de répression des fraudes du Ministére'éhargé des Finances,
ceux du Centre National de la Propriété Industrielle (CENAPI) et du
Bureau Béninois des Droits d'Auteur (BUBEDRA) sont habilités & constater,
au moyen-de proces-verbaux, les infractions au Code de la Publicité,

" Ils peuvent exiger de l'annonceur, la mise érleur_dispbéifiah dé 
tous=1és S1éments Jjustifiant les allégaticns, indications ou_présghta-ji,
tions publicitaires. . S

Ils peuvent également exiger de 1'annonceur, de 1'Agence de Pub;i-
cité ou du responsable du support, la mise & leur disposition des messages
publicitaires diffusés.

' Les procés=verbaux dressés en application du présent Article sont
transmis au Procureur de la République. compétent.

ARTICLE 87.- La cessation de la publicité peut &tre ordonnée soit sur
réquisition au Ministeére Public, soit d'cffice par le Juge d'Instruetion
ou le Tribunal saisi des poursuites. La mesure ainsi prlse_est;executo;re
noncobstant toutes voies de recours. Mainlevée peut gtre ordonnee par la
jurididtianqui~1’a,ordonnée ou qui est saisie du dossier. La mesure
cesse d'avoir effet en cas de décisionsde non-lieu ou de relaxe.

Caeel e
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srTICLE 88.- Les décisions statuant sur les demandes de mainlevée
peuvent faire l'objet d'un recours devant la Chambre d'Accusation ou
" devant la Cour d'Appel selon gu'elles cont été prononcées par un Juge
d'Instruction ou par le Tribunal saisi des poursuites.

La Chambre d'Accusation ou la Cour d'Appel statue dans un

délai de dix jours & cowpter de la réception des pidces.

ARTICLE 89.- En cas de condamnation, le Tribunal ordonne la publica-
tion du jugement. Il peut, de plus, ordonner la diffusion, aux frais du
condamné, d'une ou de plusieurs annonces rectificatives. Le Jugement
fixe les termes de ces annonces et les modalités de leur diffusion et

1mpart1t au condamné un délai pour y faire procéder ;

en cas de carence et sans préjudice, des pénalités prévues a
cet effet, il est procédé a cette diffusion a la diligence du Ministére
Public aux frais du condamné.

ARTICLE 90.- Le délit est constitué dés lors que la publicité est
faite regue cu pergue en Républigue du 2énin.

ARTICLE 91.~- Les infractions aux dispositions de 1'4 rticle 47 sont’ punie
des. peines prévues a 1'Article 1er de 1a Loi du ler Aolt 1905 relatlve

- & la répression des fraudes.

Le maximum de l'amende prévue a l'article précédent peut
8tre porte a 50 % des dépenses de la publicité constituant le délit.

LRTICLE 92.- Pour liapplication de l'article précédent, le Tribunal
peut demander tant aux parties qu'a l'annonceur, la communication de

tous documents utiles.
En cas ce refus, il peut ordcnner la saisie de ces documents

ou toute mesure dl'instruction appropriée.

I1 peut en outre prononcer une astreinte pouvant atteindre
50.000 F CFA par Jjour de retard & compter de la date gu'il a retenue
pour la producticn de ces documents.

ARTICLE 93.~ Les pénalités prévues a l'article précédent, sont égale-

ment applicables en cas de refus de communication deg éléments de jus-
tification cu des publicités diffusées, demandées dans les conditions
prévue & l'Article 86 du présent Code, de méme qu'en cas d'inobserva-

R P



tion des décisions ordonnant la cessation de la publicité ou de non-exé-
cution dans le delal imparti des annonces rectificatives,

ARTICLE 94,- Toute infraction aux dispositions de 1l'Article 40 est pu-
nie d'une amende de 24,000 2 240,000 Francs, en cas de récidive, d'une
amende de 120,000 & 1.200.000 de francs.

Le Tribunal peut interdire la vente du produit visé par cette
publicité.u

ARTICLE 95.- Toute autre violation des régles en matiére de‘publicité

relative sux manufactures, au commerce et aux arts sera punie des pelnes
prévuts par les textes en vigueur.

TITRE VIT, -

DES DISEC3ITIONS DIVERSES

ARTICLE 96.- Sont et demeurent abregées toutes dispositions antérieures

contraires 2 celles de la présente Loi.

ARTICLE G7.- Des décrets fixeront les conditiocns d'application du pré=-

sent Code.

'ARTICLE g8.- La présente Loi qui entre en vigueur a compter du
sera exécutde comme Loi de 1'Etat./-

Fait & COTONOY, le



